Mudel on tdhenduse esitamise (ja uurimise) viis.
Tarbija ja/voi kliendi jaoks on logo mudel, mis viitab nt tootele-
teenusele. Mudeliga on v8imalik vastata kisimustele kuidas? ja
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Kuidas moista kliente / tarbi

Semiosfaar on mérkide ehk kultuurilise tahenduse asupaik ja té/kija.
Tartu Elektriteatri klaliste kultuuriline mgistmine ja tunnetus on maistetav
semiosfaari mudeli abil. Elektriteater véib moodustada organisatsioonilise
semiosfaari.
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Semiosfaari mudel on périt Juri Lotmani sulest.
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*11i* Google Podcasts

Kuidas kaitub iiksik klient / tarbija?

Omailm ehk Umwelt on biosemiootiline mudel, millega on vdimalik
mdista naiteks Elektriteatri kiilastaja intutiivset arusaamist.
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Omailma ehk Umwelti mudel on parit Jakob von Uexkilli sulest.
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Kuidas suhtleb klient / tarbija?

Eluilm on ine subjektiivne i ise mudel.
Tartu Elektriteatri kilaliste sotsiaalne nagemus on kirjeldatav Eluilma mudeliga.
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Eluima mudel on kasutusel néiteks
Alfred Schitzi ja Edmund Husserli téodes.
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