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Märkmed

MIS ON MUDEL?
1. hooaeg 1. osa 3. peatükk

KLIENT JA/VÕI TARBIJA

Mudel on tähenduse esitamise (ja uurimise) viis. 
Tarbija ja/või kliendi jaoks on logo mudel, mis viitab nt tootele-
teenusele. Mudeliga on võimalik vastata küsimustele kuidas? ja
miks? Mudelid on osa uurimisalast ehk modelleerimisest.

Kuidas mõista kliente / tarbijaid?
Semiosfäär on märkide ehk kultuurilise tähenduse asupaik ja tõlkija.
Tartu Elektriteatri külaliste kultuuriline mõistmine ja tunnetus on mõistetav
semiosfääri mudeli abil. Elektriteater võib moodustada organisatsioonilise 
semiosfääri. 

Elektriteatri partnerid ja konkurendid

Elektriteatri 

brändi põhiline

tegevus

Elektriteatri bränd

Elektriteatribrändi suhe välismaailmaga.

Semiosfääri mudel on pärit Juri Lotmani sulest.

Perifeeria ehk
ühe märgisüsteemi 

ääreala.

Tuum ehk

ühe märgisüsteemi

põhiline sisu.

Semiosfäär ehk kõikidemärkide asupaik.

Piir ehkmärgisüsteemi
tõlkeala.

KLIENDID JA/VÕI TARBIJAD

Kuidas käitub üksik klient / tarbija?
Omailm ehk Umwelt on biosemiootiline mudel, millega on võimalik
mõista näiteks Elektriteatri külastaja intutiivset arusaamist.
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Funktsiooniring

ehk käitumise 

süsteem

SILMAD

AJU

ÜRITUSE
TUNNETUS

NÄRVID

TEADVUS

EMOTSIOON

INTENSIIVNE

Omailma ehk Umwelti mudel on pärit Jakob von Uexkülli sulest.
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ORGANISMI
SISEILM

OBJEKT
(nt toode-teenus)

TAJUILM

MÕJUILM

MÕJUR

TAJUR

TAJUVÕRK

MÕJUVÕRK

Funktsiooniring

ehk toimiv

omailma süsteem

Kuidas suhtleb klient / tarbija?
Eluilm on fenomenoloogiline subjektiivne maailmanägemise mudel.
Tartu Elektriteatri külaliste sotsiaalne nägemus on kirjeldatav Eluilma mudeliga.

Ühe inimese Elektriteatri Eluilm on sotsiaalsete suhete tulemus.

Eluima mudel on kasutusel näiteks 
Alfred Schützi ja Edmund Husserli töödes.
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Eluilm kui
maailmapilt 
või maailmapildid.

Eluilm kui
meie maailmapilt,vaatenurk maailmale.
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Siin sünnibEluilm

SEMIOSFÄÄR

ELUILM

OMAILM

Üks viis,
kuidas mõelda

kolmest mudelist.

1.

2.

3.
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Analüüsime

subjekti kolme

mudeliga...


