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MIS ON REKLAAM?
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Brändi lugu jääb samaks, 
kui reklaamloo narratiivon ajas kasvav.

Reklaam on semiootika perspektiivst tähendusloome
üksus. See tähendab, et reklaami tähendus on juhitav
märgi, mudeli, loo ja kultuuri tasandil.


